Uchwata nr 8/2011
Zarzadu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy
z dnia 13 stycznia 2011 roku

w sprawie naruszenia przez AgengjWydawniczo-Reklamowy ,Wprost” Sp. z 0.0.

postanowiai Regulaminu kontroli nakfadu i dystrybucji prasy
zarejestrowanej w Zwku Kontroli Dystrybucji Prasy

Zarzd Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy (dalejzZKDP) po rozpatrzeniu wniosku ,Polityki”
Spétdzielni Pracy z siedzibw Warszawie (dalejPolityka SP) z dnia 25 listopada 2010 roku
w sprawie reklam prasowych Agencji Wydawniczo-Retdavej ,Wprost” Sp. z 0.0. (daleAWR
Woprost) opublikowanych w dziennikuRzeczpospolitai tygodniku Wprost (dalej: Reklamy),
po zapozhaniu siz wyjasnieniami tego wydawcy zawartymi wépiie z dnia 7 grudnia 2010 roku,
w swietle postanowi® Regulaminu kontroli naktadu i dystrybucji prasy ejastrowanej w Zwizku
Kontroli Dystrybucji Prasyw brzmieniu obowjzujacym od dnia 1 stycznia 2010 roku (dalej:
Regulamin) postanawia, co nagtuje:

N

§ 1.

Podzielt stanowisko Polityki SP w kwestii naruszenia pra&¥R Wprost Regulaminu.

Uzna, ze AWR Woprost, bdaca wydawa tytutu prasowego zgtoszonego do rejestru ZKDP,
naruszyta poprzez publikacReklam 8§ 12 pkt 1 Statutu ZKDP w zw. z § 23 ust. . a), f), g),

i), j) oraz ust. 5 lit. f) Regulaminu.

Na podstawie § 26 ust. 1 pkt 1), 2), 3) i 5) Sta@iKDP nakazé&

1)

2)
3)

4)

zaniechania praktyk, o ktérych mowa w pkt 2 pogjy ktére g sprzeczne
z postanowieniami Regulaminu w zakresie regualn zasady wykorzystywania
danych;

usungecie z rozpowszechnianych przez AWR Woprost matenaldformaciji, ktére g
sprzeczne ze wskazanymi w pkt 2 paejypostanowieniami Regulaminu;

wycofanie z obiegu rozpowszechnianych przez AWR d&¥pmateriatléw zawierggych
informacje, o ktérych mowa w pkt (ii) povisj;

zlozenie na wlasny koszt jednorazowedgwiadczenia w tytutach prasowych lub innych
srodkach przekazu, w ktérych rozpowszechniano matterzawieragce informacje,
o ktérych mowa w pkt (ii) powdej, cdwiadczenia o nagpujacej tresci:

OSWIADCZENIE
Agencja Wydawniczo-Reklamowa ,Wpros®p. z o0.0.z siedzipw Warszawie
przeprasza odbiorcéw kampanii reklamowej tygodnjkdprost”, w ramach ktérej,
w sposOb niezgodny z zasadami €kreymi w Regulaminie kontroli nakladu
i dystrybucji prasy zarejestrowanej w Azku Kontroli Dystrybucji Prasy,
zapewniagcymi rzetelng¢ informacji, prezentuje dane o wynikach sprzgdaego
tygodnika.

4. Na podstawie Par. 26 ust. 1 pkt 7) w zw. z Pat.128. 2 pkt 5 Statutu ZKDP, udzielAWR

5.

Wprost_upomnienia

Na podstawie Par. 2@st. 1 pkt 1) w zw. z Par. 26 ust. 1 pkt 4) StatdiDP nakaza
poinformowanie na wiasny koszt przez AWR Woprost apginionych naruszeniach, poprzez
zamieszczenie téei niniejszej uchwaly w serwisie internetowymww.wprost.pl na okres

4 tygodni od dnia deczenia AWR Wprost odpisu niniejszej uchwaty.

Zarzmdzi¢ dorgczenie Polityka SP i AWR Wprost przez Biuro ZKDPpil niniejszej uchwaty
listem poleconym za potwierdzeniem odbioru, infojangednoczénie, ze na podstawie § 2@ist.
5 czlonkowi ukaranemu, jak i cztonkowi wnasemu o ukaranie na podstawie § 25 Statutu

ZKDP,

przystuguje w terminie 14 (cztede#e) dni, poczynac od dnia dagczenia odpisu

niniejszej uchwaty dragpocztow, prawo wniesienia odwotania dady Kolezenskiego.



§ 2.

Stosownie do wymogu § 2@ist. 1 pkt 3) Statutu ZKDP powdtaic na stwierdzony przez Zam
ZKDP nastpujacy stan faktyczny i prawny:

1. Polityka SP i AWR Woprostascztonkami ZKDP.

2. Polityka SP w pgimie z dnia 25 listopada 2010 roku, powatugi na materiaty reklamowe, ktére
stanowsy Zakcznik nr 1 do niniejszej uchwaly wskazujee Reklamy tygodnikaVprostnie @
zgodne z Regulaminem w ngstijacych aspektach:

1) brak wskazaniarédet informacji danych o sprzeda

2) zaokgglanie danych do pelnych tysy zamiast do setek, jak to oki@ Regulamin, przy
sprzeday ponizej 100 tys. egz.;

3) brak wskazania liczby wydav analizowanych okresach;

4) nie stosowanie si do przygtej w Regulaminie terminologii (brak wskazania, czy
porownywalne wielkéci to sprzeda ogotem, rozpowszechnianie ptatne razem, czyirtea
wielkosc);

5) postugiwanie si danymi witasnymi po terminie publikacji tych danymtzez ZKDP;

6) rozbienosci w sprzeday komunikowanej przezWprost w stosunku do wiellkai
zadeklarowanych do ZKDP.

3. AWR Wprost w pémie z dnia 7 grudnia 2010 r. poinformowala: ,Faktycznie dla celéw
przejrzystéci przekazywanych danych do odbiorcow zastosowaokrglenia do tysicy a nie
do setek egzemplarzy oraz nie umieszczono doktadftgmacji za jaki okres i ile wyda
obejmug; analizowane okresy. d&i chodzi o te niedoggniecia formalne to praga zapewnt
zarowno Zargd ZKDP jak i wydawe ,Polityka" Spoétdzielnia Pracy,zi nie miaty one na celu
wprowadzié kogokolwiek w laid. Pragre zapewnt, iz w przyszigéci dotezymy wszelkich stara
zeby wszystkie wymogi naktadane na nas przez ReguEbP byly spetniane. Jeli chodzi o
wysokad¢ sprzeday wywana w materialach reklamowych i promocyjnych wépmaniu do
sprzeday ostatecznie deklarowanej w ZKDP to zgodnie zleegmem ZKDP par. 24 pkt. 6.1.
podpunkt b) dane wlasne wydawcy nie mbyé zawyone o wgcej nt 3% i my w swoich
prezentacjach nigdy nie przekrocZgly tego putapu. Dla wyfaienia, materialy reklamowe,
ktére zawieraj informacg o sprzeday niejednokrotnie emitowane; sv momencie gdy mamy
wskpne szacunki (cliobliskie ostatecznemu wynikowi) dla jednego z pwodsvanych wyda
dlatego podawane przez nas sprzeds zaktadane na tzw. ,bezpiecznym poziomie"zica 2-

3 tys. niedoszacowania nie jesttak istotna w stosunku do ca&éb sprzeday. Jako cztonek ZKDP
i uczestnik konkurencyjnego rynku wychodzimy zzeala, ze lepsze jest niedoszacowanié ni
zawyenie sprzedgy, ktore mena bytoby odebr&jako nieuczciw konkurena}.”

4. W opinii Zaradu ZKDP zarzuty Polityki SP podniesione w ust. 2. id 1) do 5) niniejszego
paragrafu, naley uzn& za zasadne albowiem:

1) W Reklamach \(Vprostnr 32 z dnia 2 sierpnia 2010Wprostnr 44 z dnia 25 palziernika
2010r., Rzeczpospolita dnia 3 listopada 2010r.) brak jest wskazam@et informacji, co
stanowi naruszenie postanowi® 23 ust. 4.2 lit. f) Regulaminu.

2) W Reklamie opublikowanej weNprost nr 32 z dnia 2 sierpnia 2010r. zastosowano
zaokgglanie danych do petnych tysy zamiast do setek, co stanowi naruszenie posiano
§ 23 ust. 5 lit. f) Regulaminu.

3) W Reklamach \Wprostnr 32 z dnia 2 sierpnia 2010Wprostnr 44 z dnia 25 palziernika
2010r., Rzeczpospolita dnia 3 listopada 2010Rzeczpospolita dnia 22 listopada 2010r.)
brak jest wskazania liczby wyflaco stanowi naruszenie postanoiwi@ 23 ust. 4.2 lit. g)
Regulaminu.

4) W Reklamach \Wprostnr 32 z dnia 2 sierpnia 2010Wprostnr 44 z dnia 25 palziernika
2010r., Rzeczpospolita dnia 3 listopada 2010Rzeczpospolita dnia 22 listopada 2010r.)
nie stosuje si przyjetej w Regulaminie terminologii, co uniemiwia weryfikacje
poprawndci danych i stanowi naruszenie postana@ge23 ust. 4.2 lit. a) Regulaminu.

5) W Reklamie opublikowanej w dziennilkezeczpospolita dnia 22 listopada 2010r. postno
sie danymi wlasnymi po terminie publikacji tych danygfzez ZKDP, co stanowi naruszenie
postanowié § 23 ust. 4.2 lit. j) Regulaminu.



5.

Dodatkowo Zargd ZKDP stwierdzit,ze w Reklamie opublikowanej w dzienniRzeczpospolita
dnia 22 listopada 2010r., poprzez stwierdzefiiggpdnik ,Wprost” odnotowat najwgzy wzrost
sprzeday wsrod tygodnikow opinfi zasugerowano agjnigcie lepszych wynikow w poréwnaniu
do innych kontrolowanych tytutdbw prasowych, co stannaruszenie postanowie§ 23 ust. 4.2
lit. i) Regulaminu.

W odniesieniu do zarzutu Polityki SP podniesionegast. 2 pkt. 6) niniejszego paragrafu Zarz
ZKDP przypt wyjasnienia AWR Woprost i zarzut oddalit.

§ 3.

Natozone przez Zarg ZKDP kary organizacyjne, wymienione w § 1 nireejsuchwaly, znajdyj
nastpujace uzasadnienie:

1) do statutowych celow ZKDP nale miedzy innymi upowszechnianie wzorcow rzeteicio
kupieckiej, eliminowanie nieuczciwej konkurencjiraa zapewnienie rzetelnych informacji
0 naktadach i rozpowszechnianiu dziennikéw i czasogzob. § 6 pkt 2, 3 i 4 Statutu ZKDP);

2)  ZKDP realizuje swoje cele m.in. poprzez zajmowan przedstawianie stanowiska wobec
zachowa cztonkow ZKDP (zob. 8§ 7 pkt 6 Statutu ZKDP);

3) kazdy czionek ZKDP mge ztazy¢ skarg na innego czionka, zeli jest to uzasadnione ochepn
celow i zada ZKDP (zob. § 11 ust. 2 Statutu ZKDP);

4)  kazdy cztonek ZKDP zobowizany jest do:

() przestrzegania Statutu i regulaminéw ZKDP zora
(i) uczestniczenia w realizacji celow statutowytikDP;

5) zastosowane przez ZKDP kary organizacyjnprgewidziane w § 26 ust. 1 pkt 1), 2), 3), 4)i 5)
7) Statutu ZKDP, a stwierdzony przez ZgtZZKDP stopié naruszenia postanowieStatutu
ZKDP i Regulaminu uzasadnia ich zastosowanie wéW& Wprost.

§ 4.
1. Niniejsza uchwata zostata peth 6 glosami za i 1 wstrzymugym sk przy obecnéci 7 cztonkdw
Zarzdu.
2. Uchwata wchodzi wycie w dniu jej podjcia.
Zalkaczniki:

- Zalgcznik nr 1 — materiaty reklamowe.



