OGOLNE ZASADY PUBLIKACJI REKLAM W SERWISACH INTERNETOWYCH AWR ,WPROST”

I. DEFINICJE

AWR Wprost
Agencja Wydawniczo-Reklamowa "WPROST" Sp. z o. o. z siedzibg w Warszawie przy Al
Jerozolimskich 123a, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS
0000008283, podatnik VAT zarejestrowany pod nr NIP 779-00-01-166.

Serwisy internetowe AWR Wprost
Wszystkie serwisy internetowe, ktérych wtascicielem jest AWR Wprost.
Sa to w szczegodlnosci: wprost24.pl, psy.pl, koty.pl, infotuba.pl, blogbox.com.pl, wik.com.pl,
gover.pl.

Zamoéwienie
Oznacza kazdg umowe, ktérej przedmiotem jest emisja reklamy na stronach serwiséw
internetowych AWR Wprost.

Reklamodawca
Oznacza kazda osobe fizyczng i prawng, a takze jednostke organizacyjng nie posiadajacq
osobowosci prawnej zlecajaca emisje w reklamy w serwisach internetowych AWR Wprost.
Reklamodawca jest rowniez agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajacy w imieniu
wilasnym.

II. POSTANOWIENIA OGOLNE

Przyjmowanie oraz zamieszczanie reklam w serwisach internetowych AWR Wprost dokonywane jest w
oparciu o niniejsze Zasady Ogdlne oraz obowigzujace przepisy prawa, chyba ze w umowie ustalono inne
warunki przyjmowania i zamieszczania reklam.
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Agencja Wydawniczo - Reklamowa Wprost Sp. z o. 0. nie ponosi odpowiedzialnoéci za tresé
zamieszczonych reklam. Reklamodawca zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkod

powstatych po stronie AWR Wprost w zwigzku z trescig zamieszczonej reklamy.
§2

Reklamy nie mogq by¢ sprzeczne z prawem i zasadami wspoétzycia  spotecznego.
AWR Wprost zastrzega sobie prawo do odmowy oraz wstrzymania emisji reklam bez podania przyczyny,
w szczegdlnosci jezeli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze z ich tresci wynika, ze sg one sprzeczne z
prawem, zasadami wspotzycia spotecznego lub naruszajg prawa o0sob trzecich.

§3

Przekazanie reklamy do publikacji jest rdbwnoznaczne z o$wiadczeniem Reklamodawcy, ze przystugujg mu
prawa na dobrach niematerialnych do postugiwania sie uzytymi w zleconych do publikacji reklamach
informacjami, danymi, fragmentami utwordéw, wizerunkami, znakami towarowymi oraz innymi
elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawnej.

84

AWR Woprost zastrzega sobie mozliwo$¢ specjalnego oznaczenia emitowanej reklamy przy uzyciu stow

"reklama", "ogtoszenie reklamowe", "ogtoszenie ptatne" itp.



III. WARUNKI REALIZACII REKLAM
§5

Zaméwienie publikacji reklamy przyjmowane jest wytacznie w formie pisemnej na odpowiednim
formularzu zamodwienia AWR Wprost . Formularz zamoéwienia mozna pobra¢ na stronie
http://www.wprost.pl. Ztozenie zamdwienia na zamieszczenie reklamy jest réwnoznaczne z zawarciem
umowy na warunkach okreslonych w niniejszych Ogdlnych zasadach publikacji reklam w serwisach
internetowych AWR Wprost. Pisemne zamdéwienie winno by¢ przestane poczty, faksem lub pocztg
elektroniczng nie pdézniej niz na 7 dni przed planowana emisjg reklamy. Zamodwienie przestane pocztg
elektroniczng winno zawiera¢ skan zamowienia z podpisem osoby uprawnionej. AWR Wprost dopuszcza
réowniez mozliwo$¢ ztozenia zamdwienia na papierze firmowym Reklamodawcy, pod warunkiem, iz spetni
ono warunki zawarte w §6 ponizej.

§6
Zaméwienie, o ktérym mowa powyzej, powinno zawieraé nastepujace informacje:

1. Forme i wielko$¢ zamawianych reklam zgodnie ze Specyfikacjg techniczng

2. Ilos¢ odston i sugerowang date rozpoczecia emisji

3. Adres internetowy do podlinkowania reklamy ( w przypadku, tych form reklamy, gdzie jest on
potrzebny )

4., Miejsce publikacji reklamy ( serwis internetowy, wybrane strony badz dziaty serwisow
internetowych AWR Wprost )

5. Oswiadczenie zawierajace zgode Reklamodawcy na realizacje zamoéwienia zgodnie z ,,0Ogdlnymi
zasadami publikacji reklam w serwisach internetowych AWR Wprost”

6. Forma i termin ptatnosci

7. Numer NIP ( jesli Reklamodawca jest ptatnikiem VAT )

8. Kontakt do osoby odpowiedzialnej za realizacje zamdwienia po stronie Reklamodawcy

9. Piecze¢ firmowg oraz czytelny podpis osoby upowaznionej do wystepowania w imieniu
Reklamodawcy

10. numer wpisu do Krajowego Rejestru Sadowego, a jesli Reklamodawca nie jest wpisany do
Krajowego Rejestru Sadowego - numer rejestru handlowego ( z podaniem nazwy sadu ) lub
numer wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej we wtasciwym urzedzie gminy ( z podaniem
nazwy urzedu )

11. Imie i nazwisko oraz adres zamieszkania wtasciciela ( wilascicieli ), badz wspdlnikdw podmiotu
gospodarczego prowadzacego dziatalnos¢ na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej
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Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamédwienia badz materiatdw z nim zwigzanych zwalniaja AWR
Wprost z obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac¢ z tego
tytutu.

§8

Reklama w formie gotowej do publikacji powinna by¢ dostarczone do AWR Wprost najpézniej w terminie
3 dni przed datg emisji. Niedotrzymanie przez Reklamodawce ww. terminéw powoduje niezamieszczenie
zamowionej reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Reklamodawcy petnymi kosztami zamodwionej
reklamy.

§9

Materiaty reklamowe powinny spetnia¢ ogdlne wymagania techniczne okreslone w Specyfikacji
technicznej. Weryfikacji dostarczonych materiatdw reklamowych oraz ich zgodnosci z normami zawartymi
w Specyfikacji technicznej dokonuje pracownik AWR Wprost. Wszelkie odstepstwa od norm technicznych
sq dopuszczalne jedynie za zgodg AWR Wprost i na wylaczne ryzyko Reklamodawcy.

§10

Ewentualne zmiany zamdwienia w zakresie: tresci reklamy, materiatu graficznego, czasu trwania oraz
wszelkiego targetowania w razie koniecznosci ich wprowadzania Reklamodawca zobowigzany jest
dostarczy¢é AWR Wprost na piSmie z doktadnym okresleniem ich zakresu. Przyjecie zmian w zamowieniu
wymaga zgody AWR Wprost.



§11

W przypadku wystgpienia watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian AWR
Wprost ma prawo do wstrzymania emisji reklamy badz realizacji zamdwienia w pierwotnej formie.

IV. REZYGNACJA Z ZAMOWIENIA

8§12
Rezygnacja z zamdwienia wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
8§13

Rezygnacja z zamdwienia, ktéra wptynie do AWR Wprost nie pdzniej niz na 3 dni przed ustalong datg
publikacji reklamy nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Reklamodawcy.

§14

Rezygnacja z zamdwienia otrzymana przez AWR Wprost po terminie okreslonym w § 13 powyzej,
skutkuje obcigzeniem Reklamodawcy naleznoscig w wysokosci 100% wartosci zamowienia.

IV. PLATNOSCI

8§15
Za zaméwiong reklame Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢ AWR Wprost wynagrodzenie na
podstawie wystawionej faktury VAT. Zamodwienia sktadane poczta elektroniczng badz za posrednictwem
faxu wymagajq dotaczenia dowodu uiszczenia zaptaty za reklame. Brak dowodu zaptaty skutkuje
niewaznoscig ztozonego zamowienia i reklama nie bezie emitowana.
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W przypadku ptatnosci z dotu Reklamodawca zobowigzany jest zrealizowac¢ jg w ciggu 14 dni od daty
wystawienia faktury. Uchybienie powyzszego terminu ptatnosci powoduje naliczenie odsetek ustawowych.

817
W przypadku niedotrzymania terminu, o ktorym mowa w § 16 powyzej, AWR Wprost ma parwo odmédwic
przyjecia zamdwienia na publikacje nastepnych reklam Reklamodawcy.

8§18

Wynagrodzenie AWR Wprost za zamdwiong reklame ustalane jest na podstawie obowigzujacego cennika
zawierajacego ceny oraz optaty dodatkowe.

8§19

Rabaty dla Klientéw wykupujacych reklame w serwisach internetowych AWR Woprost ustalane sa
indywidualnie i zalezg od wielkosci zamoéwienia.



V. REKLAMACIJE

8§ 20
Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamdéwienia Reklamodawca zobowigzany jest zgtaszac
AWR Wprost wytacznie na piSmie w terminie nie dtuzszym niz 7 dni od daty emisji reklamy badz
zakonczenia kampanii.

§ 21

Reklamacja powinna zawiera¢ doktadny opis wad lub rozbieznosci opublikowanej reklamy w stosunku do
zlozonego zamédwienia oraz propozycje rekompensaty.

§22

Jezeli reklamacja jest uzasadniona, AWR Wprost po konsultacjach z Reklamodawca, zobowigzany jest
sprostowac wady i usterki w reklamie oraz do realizacji ustalonej rekompensaty.

§23
Jezeli w ustalonym okresie czasu z przyczyn niezaleznych od AWR Wprost kampania nie zostanie w petni

zrealizowana, czas jej realizacji ulega wydtuzeniu lub - alternatywnie - Klient moze przenie$¢ pozostatg
liczbe odston w kolejne zamdwienie.

8§24
AWR Wprost nie ponosi odpowiedzialnosci wobec Reklamodawcy za niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie ustugi z przyczyn wyzszych lezacych po stronie 0sdb trzecich ani spowodowanych dziataniem
sity wyzszej.

§25

Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku opfacenia pozostatej czesci emisji reklamy.

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

§25

W sprawach nieuregulowanych w Zasadach Ogoélnych Publikacji Reklam w Serwisach Internetowych AWR
Wprost zastosowanie majg odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego oraz ustawy o $wiadczeniu ustug
drogq elektroniczna.



