Warunki ogolne

zamieszczania reklam w publikacjach i serwisach internetowych spoétek Grupy Kapitatowej
PMPG Polskie Media S.A. z dnia 28 sierpnia 2019 roku

DEFINICJE
§1

llekro¢ w niniejszym dokumencie pojawig si¢ nizej wymienione okreslenia nalezy je rozumiec
zgodnie z nadanym im wyjasnieniem:

1) Warunki Ogolne — niniejszy dokument okres$lajgcy warunki przyjmowania i zamieszczania
Reklam w Publikacjach i Serwisach Internetowych spotek Grupy Kapitatowej PMPG Polskie
Media S.A.

2) Warunki Techniczne — dokument okreslajgcy warunki techniczne zamieszczania reklam w
Publikacjach lub Serwisach Internetowych poszczegolnego Wydawcéw, ustalany przez
danego Wydawce, dostepny w biurze reklamy | na stronie internetowej danego Wydawcy.

3) Grupa Kapitaltowa PMPG Polskie Media S.A., GK PMPG Polskie Media S.A. — grupa
powigzanych spétek w sktad ktérej wchodzi podmiot dominujgcy spoétka pod firmg PMPG
Polskie Media S.A. z siedzibg w Warszawie przy ul. Aleje Jerozolimskie 212, 02-486
Warszawa (KRS: 0000051017) oraz spotki zalezne, w szczegolnosci:

a) Agencja Wydawniczo-Reklamowa ,WPROST” sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul.
al. Jerozolimskie 212, 02-486 Warszawa (KRS: 0000008283),

b) Orle Pi6ro sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Aleje Jerozolimskie 212, 02-486
Warszawa (KRS: 0000279301),

przy czym ilekro¢ w Warunkach Ogélnych jest mowa o Grupie Kapitatowej PMPG Polskie
Media S.A. lub podmiotach wchodzgcych w jej sklad to mowa jest rowniez o spétkach
bedacych brokerami reklamowymi Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media S.A., ktére
faktycznie nie nalezg do tej grupy kapitatowej w rozumieniu wiasciwych przepiséw prawa.

4) Wydawca — podmiot wchodzgcy w skiad Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media S.A.
wydajgcy poszczegolng Publikacje lub Serwis Internetowy.

5) Zamawiajgcy — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca
osobowosci prawnej, prowadzgca dziatalnos¢ gospodarcza, ktoéra zgtosi zamodwienie
publikacji Reklamy w Publikacji lub Serwisie Internetowym.

6) Publikacja — czasopismo lub inny materiat drukowany, ukazujgce sie w sposéb regularny, w
okreslonych odstepach czasu lub w spos6b nieregularny, okazjonalny, wydawane przez
Wydawce.

7) Serwis Internetowy — grupa powigzanych ze sobg stron internetowych udostepnianych przez
Wydawce, ktorych odbior mozliwy jest za pomocg przegladarki internetowej, zawierajgcy
m.in. tresci, pliki graficzne oraz multimedialne.

8) Reklama — ptatna informacja, zachecajgca do nabycia towaru lub ustugi, zamieszczona
(majgca byC przedmiotem zamieszczenia) w Publikacji lub Serwisie Internetowym,
przygotowana przez Zamawiajgcego zgodnie z obowigzujgcymi w poszczegllnej Publikacii
lub Serwisie Internetowym Warunkami technicznymi, zgodna z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami prawa oraz zasadami wspotzycia spotecznego.

9) Materiat Reklamowy — nadajgcy sie do zamieszczenia w Publikacji lub w Serwisie
Internetowym jako Reklama materiat, przygotowany przez Zamawiajgcego zgodnie z
Warunkami technicznymi odpowiednimi dla danej Publikacji lub Serwisu Internetowego.



POSTANOWIENIA OGOLNE
§2

. Warunki Ogolne dotyczg przyjmowania i zamieszczania Reklam w Publikacjach i Serwisach
Internetowych Wydawcéw. Podstawe realizacji zamowienia przez Wydawce stanowig umowy
zawierane z Zamawiajgcym na podstawie niniejszych Warunkéw Ogdlnych. Zawierajgc
umowe strony doreczajg sobie wzajemnie kopie aktualnych odpiséw z wiasciwych rejestréw
dokumentujgce istnienie firmy, sposob jej reprezentacji oraz uprawnienia dla o0so6b
zawierajgcych umowe do jej zawarcia.

. W wypadku podjecia sie przez Wydawce innych ustug, niz standardowe wymienione w ust. 1,
szczegotowe warunki dostarczenia materiatéw reklamowych przez Zamawiajacego, terminy i
sposoOb realizacji zamdwienia, wycene i sposéb ptatnosci okresla stosowna umowa, a w
kwestiach w niej nie unormowanych stosowane bedg odpowiednio postanowienia niniejszych
Warunkéw Ogadlnych.

REKLAMA, MATERIAL. REKLAMOWY, ODPOWIEDZIALNOSC

§3

. Wydawcy nie ponoszg odpowiedzialnosci za tres¢ Reklam zamieszczonych w Publikacjach
lub Serwisach Internetowych.

. Wydawcy uprawnieni sg do akceptowania Materiatu Reklamowego i zawartosci Reklam
zamieszczanych w Publikacjach i Serwisach Internetowych i mogg odmadwi¢ ich publikacji bez
podania przyczyny, w szczegolnosci w przypadku gdy bedg zawieraty treSci naruszajgce
obowigzujgce przepisy prawa bgdz dobre obyczaje, linie programowg Publikacji lub Serwisu
Internetowego, ze wzgledu na charakter publikacji, lub bedg konkurencyjne w stosunku do
dziatalnosci prowadzonej przez podmioty wchodzace w skiad Grupy Kapitatowej PMPG
Polskie Media S.A.

. Zamawiajgcy dostarczajgc Materiat Reklamowy zapewnia, ze ten Materiat Reklamowy nie
narusza czyichkolwiek praw autorskich lub wydawniczych, praw wtasnoéci przemystowej,
dobrych obyczajéw i nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji, praw do wizerunku i innych
chronionych débr a w szczegolnosci, ze dostarczajac tekst i materiat ilustracyjny (rysunki,
fotografie etc.) dysponuje zgodg twoércy na rozporzgdzanie jego utworem w zakresie
niezbednym do realizacji zamdwienia oraz ze przekazany materiat nie podlega zarzgdowi lub
posrednictwu organizacji zbiorowego zarzgdzania prawami autorskim.

. Zamawiajgcy zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkdéd poniesionych przez
Wydawce, pracownikéw Wydawcy lub podmioty wchodzgce w sktad GK PMPG Polskie Media
S.A. w zwigzku z publikacjg Reklamy, a takze do poniesienia lub zwrotu wszelkich kosztéw
postepowan spornych, sgdowych, w tym kosztow zastepstwa procesowego oraz wszelkich
innych uzasadnionych kosztow Wydawcy, pracownikéw Wydawcy Iub podmiotéw
wchodzacych w sktad GK PMPG Polskie Media S.A. powstatych w zwigzku z roszczeniami
0sOb trzecich. Zamawiajgcy zobowigzany jest do poniesienia optat na rzecz organizacji
zbiorowego zarzgdzania prawami autorskimi.

. W przypadku wniesienia przez osobe trzecig roszczen w stosunku do Wydawcy, pracownikéw
Wydawcy lub podmiotéw wchodzgcych w sktad GK PMPG Polskie Media S.A. w zwigzku z
publikacja Reklamy Zamawiajgcy zobowigzany jest do zwolnienia Wydawcy, pracownikow
Wydawcy lub podmiotéw wchodzgcych w sktad GK Polskie Media PMPG S.A. z obowigzku
Swiadczenia wobec osoby trzeciej, zgodnie z art 392 kodeksu cywilnego.

. W przypadku Reklamy w Serwisach Internetowych to Reklamy te sg emitowane w okresach
czasowych lub do osiggniecia okreslonej ilosci odston (w/g metodologii narzedzi Google) lub
w okresach czasowych i do osiggniecia okreslonej ilosci odston, przy czym jesli w umowie
miedzy Zamawiajgcym a Wydawcg wprost nie wskazano inaczej to Reklamy te sg emitowane
naprzemiennie z reklamami innych reklamodawcéw. Strony w umowie mogg uregulowaé
odmiennie zasady emitowania Reklamy, w szczegoélnosci emitowa¢ Reklame do osiggniecia
okreslonej ilosci kliknie¢ (wynagradzanie za okreslong ilos¢ kliknie¢ przez uzytkownika w



Reklame) lub do osiggniecia okreslonej ilosci dziatan wykonanych przez uzytkownikow
(wynagrodzenie za okreslong ilos¢ ustalonych aktywnosci uzytkownika w kontekscie
Reklamy).

§4

. Jezeli w umowie nie postanowiono inaczej, Zamawiajgcy zobowigzany jest dostarczyé
Wydawcy, na wtasny koszt i ryzyko, gotowy Materiat Reklamowy przygotowany zgodnie z
Warunkami Technicznymi odpowiednimi dla poszczegolnej Publikacji lub Serwisu
Internetowego, stanowigcymi zatgcznik do umowy lub zaméwienia w terminie - w przypadku
Publikacji - okreslonym harmonogramem emisji reklam, w przypadku Serwisu Internetowego -
najpozniej na 3 dni przed datg planowanej emisji Reklamy. Odpowiednie "Warunki techniczne"
poszczegdlnych Publikacji lub Serwiséw internetowych dostepne sa w Biurach Reklamy
Wydawcow, ktérych dotyczg oraz na stronach internetowych tychze Wydawcow. Zamawiajgcy
moze zleci¢ zamieszczenie Reklamy tylko w wielkosci zgodnej z formatem odpowiednim dla
danej Publikacji lub Serwisu Internetowego. Materiaty Reklamowe przyjmowane sg w dni
robocze, w godzinach od 9.00 do 17.00.

. W wypadku zaméwienia wielokrotnego zamieszczenia reklamy Wydawca publikuje
dostarczony pierwotnie (ostatnio) Materiat Reklamowy. Zamawiajacy zobowigzany jest do
pisemnego zawiadomienia Wydawcy o zamiarze dokonania jakichkolwiek zmian w projekcie
Reklamy w terminie okreslonym zgodnie z ust. 1.

Jezeli dostarczony przez Zamawiajgcego Materiat Reklamowy (oryginat, w tym nosnik) ma
by¢ zwrécony po wykorzystaniu, Zamawiajacy musi zastrzec to w umowie, zaméwieniu lub
na druku przekazania Materiatu Reklamowego. W wypadku ztozenia tego zastrzezenia, zwrot
nastgpi bezzwtocznie po uptywie terminu dochodzenia roszczeh z tytutu ewentualnych wad
opublikowanego materiatu. W innych wypadkach materiat przyjety przez Wydawce w celu
wykonania umowy pozostaje wtasnoscig Wydawcy.

Wydawca zastrzega sobie prawo do oznaczania Reklam napisem REKLAMA lub
PROMOCJA lub innym, stosownym napisem.

Wydawca ma prawo odmowic przyjecia do realizacji Materiatu Reklamowego nie nadajgcego
sie do publikacji z powodu ztej jakosci lub nie odpowiadajgcego "Warunkom technicznym".

PRZYJECIE ORAZ WYCOFANIE ZAMOWIENIA
§5

Reklamy zamieszczane sg w Publikacjach lub Serwisach Internetowych na podstawie
zawartych umow lub jednorazowych zamoéwien wedtug wzoréw ustalonych przez Wydawce,
podpisanych przez Zamawiajgcego i nadestanych do Wydawcy pocztg, faksem lub pocztg
elektroniczng i przyjetych do realizacji przez upowaznionego pracownika Wydawcy, w
terminie zgodnym z harmonogramem dostarczenia materiatéw reklamowych lub zapisanym w
odpowiednich Warunkach Technicznych. W przypadku ztozenia zamdéwienia za pomoca
faksu lub poczty elektronicznej wymagane jest nadestanie, w terminie 14 dni od daty ztozenia
zamowienia, podpisanego przez Zamawiajgcego zamowienia drogg pocztowa.

Podstawg realizacji zamowienia dla Zamawiajgcego, ktory w okresie ostatnich dwéch lat nie
stosowat sie do postanowien Warunkéw Ogélnych dotyczgcych termindéw i sposobow
ptatnosci za opublikowanie Reklamy lub innej ptatnej informacji, jest dokonanie petnej
przedptaty przed kazdg zamodwiong przez Zamawiajgcego emisjg w terminie okreslonym
przez Wydawce.

W przypadku odmowy przyjecia Materiatu Reklamowego z przyczyn okreslonych w § 5.2
niniejszych Warunkéw Ogoélnych lub gdy tres¢ Materiatu Reklamowego bytaby konkurencyjna
dla intereséw GK PMPG S.A., umowa ulega rozwigzaniu, a ewentualnie pobrana zaliczka
podlega zwrotowi w terminie 14 dni na koszt Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy moze wycofa¢ zamowienie bez skutkéw odszkodowawczych:
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a) w przypadku Publikacji do 30 dni przed uptywem terminu dostarczenia Materiatu
Reklamowego, okreslonego w odpowiednich Warunkach Technicznych, o ktérych mowa
w 8§ 4 ust. 1 lub umowie zawartej pomiedzy Zamawiajgcym a Wydawca.
b) W przypadku Serwisow Internetowych do 3 dni przed ustalong datg publikacji Reklamy.
Ponadto wycofanie/rezygnacja przez Zleceniodawce ze zleconych umoéw /zlecen
pakietowych ( tj. umoéw/zlecen ktdre zawierajg co najmniej jedng z form: reklamy patronackie,
reklamy standardowe wraz z patronackimi, reklamy niestandardowe, formaty specjalne,
formaty ekskluzywne w czesci redakcyjnej oraz ustalone swiadczenia promocyjne wchodzace
w skitad zamoéwienia, reklamy z rabatem specjalnym) moze nastgpi¢ wylgcznie pod
warunkiem zaptaty przez Zleceniodawce catego wynagrodzenia wskazanego w
zleceniu/umowie pomniejszonego o kwoty uiszczone do czasu rozwigzania umowy/zlecenia.
W taki przypadku z dniem zlozenia oswiadczenia o odstgpieniu wynagrodzenie staje sie
wymagalne, zas Zleceniodawca zobowigzuje sie je uisci¢ w terminie kolejnych 14 dni.
Ponadto GK PMPG SA bedzie uprawniona do dochodzenia odszkodowania na zasadach
ogolnych.
Wycofanie zamowienia powinno nastgpi¢ w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Wycofanie zamoOwienia z naruszeniem termindw, o ktérych mowa w ust. 4 jest bezskuteczne,
a Zamawiajacy jest zobowigzany uregulowaé catg nalezno$¢ za zamdwiong Reklame (za
rezerwacje powierzchni reklamowej). Odpowiednio stosuje sie to do wniosku Zamawiajgcego
0 przyjecie zmiany Materiatlu Reklamowego.
Opodznienie w przekazaniu Materiatbw Reklamowych lub dostarczenie ich niezgodnie z
Warunkami Technicznymi nie gwarantuje ich publikacji. W takim przypadku Zamawiajgcy
zobowigzany jest uregulowac¢ catg nalezno$¢ za zamodwiong Reklame (za rezerwacje
powierzchni reklamowej), a Wydawca jest zwolniony z odpowiedzialnosci jaka mogtaby
wynikng¢ w zwigzku z brakiem publikacji Reklamy.
W przypadku przyjecia przez Wydawce Materiatu Reklamowego (w tym insertéw lub wklejek)
dostarczonego przez Zamawiajgcego z uchybieniem terminowi do dostarczenia Materiatu
Reklamowego lub dostarczenia go niezgodnie z Warunkami Technicznymi Wydawca
uprawniony bedzie do Zzgdania od Zamawiajgcego zaptaty kary umownej w wysokosci
odpowiadajgcej 10% wartosci brutto tego zamdwienia. Kara umowna bedzie ptata w terminie
7 dni od dnia obcigzenia nig Zamawiajgcego.

CENA, SPOSOBY i FORMA DOKONYWANIA PLATNOSCI
§6

1. Ceny za zamieszczanie Reklam okreslane sg na podstawie cennika Wydawcy obowigzujgcego

dla danej Publikacji lub Serwisu Internetowego, aktualnego w dniu zawarcia umowy lub
ztozenia zamowienia. Ceny podane w cenniku (oraz zawarta w umowie warto$¢ zamowienia)
sg kwotami netto, do ktérych zostanie doliczony podatek od towaréw i ustug (VAT) wedtug
stawki aktualnej w dniu fakturowania. Cena obejmuje takze dowodowy egzemplarz Publikaciji
z zamieszczong Reklama, przekazywany Zamawiajgcemu; jezeli Zamawiajgcym jest agencja
reklamowa, dotyczy to takze drugiego takiego egzemplarza dla Klienta agencji.

W cenniku okreslone sg ceny ustug jednorazowych, czyli dotyczgce zamieszczenia Reklamy
w jednym wydaniu poszczeg6lnej Publikacji lub zamieszczenia Reklamy w Serwisie
Internetowym (za 1000 odston, z wyjatkiem formatu Full Page).

87

Kwota za zamieszczenie Reklamy ptatna jest w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury VAT
wysytanej do Zamawiajgcego po opublikowaniu Reklamy listem poleconym lub drogag
elektroniczng chyba, ze Wydawca i Zamawiajgcy postanowig inaczej.
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§8

Zamawiajgcy dokonuje ptatnosci przelewem na rachunek bankowy Wydawcy. Koszty
przelewu naleznosci, a w wypadku dokonywania wptaty z zagranicy takze koszty banku
zagranicznego, ponosi Zamawiajgcy.

Za dodatkowe ustugi zwigzane z zamieszczaniem i przygotowaniem Reklamy, w
szczegolnosci ustugi graficzne, fotograficzne, przygotowania do druku, poligraficzne,
mailingowe, wysytke dodatkowych egzemplarzy oraz koszty odbioru materiatow reklamowych
Wydawca obcigzy Zamawiajgcego odrebng fakturg VAT, ptatng w terminie 14 dni od daty
wystawienia faktury, wedlug stawek z cennika aktualnych w dniu wystawienia faktury lub
wedtug stawek ustalonych przez Strony.

Nieterminowe pfatnosci powodowaé bedg utrate umdwionych upustéw oraz naliczanie
odsetek w maksymalnej wysokosci okreslonej zgodnie z przepisem art. 359 § 2(1) kodeksu

cywilnego.

§9

Jezeli Zamawiajgcy zleca w umowie wiecej niz jedng emisje Reklamy, Wydawca moze udzieli¢
upustu od wartosci cennikowej Reklam opublikowanych na podstawie tego samego zamowienia.
Przyznanie i wysoko$¢ ewentualnego upustu podlega obustronnym pisemnym ustaleniom.

REKLAMACJE
§10

Zamawiajgcy traci uprawnienia z tytutu wadliwosci opublikowanej Reklamy, jezeli nie
zawiadomi Wydawcy o wadzie (nie zgtosi reklamacji) w terminie 14 dni od daty ukazania sie
na rynku Publikacji w ktorej zamieszczona zostata Reklama lub ukazania sie Reklamy w
Serwisie Internetowym. Reklamacja powinna by¢ zgtoszona Wydawcy w formie pisemnej
pod rygorem niewaznosci. Reklamacja powinna zwiera¢ rodzaj wad lub usterek oraz
uzasadnienie.

Wydawca w terminie 21 dni od daty doreczenia reklamacji odpowie pisemnie
Zamawiajgcemu na reklamacje. W przypadku gdy rozpatrzenie reklamacji wymaga
przeprowadzenia dodatkowych ekspertyz podmiotéw zewnetrznych wskazany powyzej
termin ulega przediuzeniu o czas niezbedny do przeprowadzenia ekspertyz, o czym
Wydawca powiadomi Zamawiajgcego.

Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnosci dokonuje pracownik lup upowazniony
przedstawiciel Wydawcy.

Ztozenie reklamaciji nie wstrzymuje obowigzku zaptaty za publikacje Reklamy wynikajgcego
z zawartej umowy. Wydawca rozpatrzy wytgcznie reklamacje dotyczace optaconych emis;ji
Reklam i tych, w przypadku Publikacji wobec ktorych zgtoszono reklamacje dotyczaca
koloréw opublikowanego materiatu, do jakich dostarczona byla préba kolorystyczna np.
cromalin.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci jezeli wada lub usterka Reklamy wynika z
niezgodnosci Materiatu Reklamowego z Warunkami Technicznymi lub jest skutkiem
dostarczenia Materiatu Reklamowego z naruszeniem obowigzujgcego Zamawiajgcego
terminu na jego dostarczenie.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
Swiadczenia jezeli spowodowane =zostato dziataniem oséb trzecich, zaprzestaniem
wydawania okreslonej Publikacji lub Serwisu Internetowego, lub byto wynikiem dziatania sity
wyzszej.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za utracone korzysci Zamawiajgcego w zwigzku z
niewykonaniem lub nienalezytym wykonaniem swiadczenia.
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POZOSTALE POSTANOWIENIA
§11

Umowy pomiedzy Wydawcg a Zamawiajgcym zawierane sg w formie pisemnej.

Wszelkie zmiany i uzupetnienia uméw zawartych w formie pisemnej wymagajg réwniez
formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Zamawiajgcy ma obowigzek bezzwitocznego powiadomienia na pismie (za pokwitowaniem
lub listem poleconym za zwrotnym poswiadczeniem odbioru) Wydawcy o zmianie swojego
adresu (w tym rowniez faksu i telefonu) pod rygorem uznania za skuteczne doreczen
dokonywanych pod dotychczasowy adres.

§12

W kwestiach nie unormowanych w umowie oraz w Warunkach Ogoélnych stosuje sie
przepisy Kodeksu cywilnego.

Zamowienie ogtoszenia lub reklamy oznacza akceptacje niniejszych Warunkéw Ogolnych i
akceptacje ich stosowania do zamowien oraz umow, ktorych przedmiotem jest publikacja
Reklamy w Publikacjach lub Serwisach Internetowych.

Niniejsze Warunki Ogodlne obowigzujg od dnia 28 sierpnia 2019 roku.
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	3) Grupa Kapitałowa PMPG Polskie Media S.A., GK PMPG Polskie Media S.A. – grupa powiązanych spółek w skład której wchodzi podmiot dominujący spółka pod firmą PMPG Polskie Media S.A. z siedzibą w Warszawie przy ul. Aleje Jerozolimskie 212, 02-486 Warsz...
	a) Agencja Wydawniczo-Reklamowa „WPROST” sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie przy ul. al. Jerozolimskie 212, 02-486 Warszawa (KRS: 0000008283),
	b) Orle Pióro sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie przy ul. Aleje Jerozolimskie 212, 02-486 Warszawa (KRS: 0000279301),
	przy czym ilekroć w Warunkach Ogólnych jest mowa o Grupie Kapitałowej PMPG Polskie Media S.A. lub podmiotach wchodzących w jej skład to mowa jest również o spółkach będących brokerami reklamowymi Grupy Kapitałowej PMPG Polskie Media S.A., które faktyc...
	4) Wydawca – podmiot wchodzący w skład Grupy Kapitałowej PMPG Polskie Media S.A. wydający poszczególną Publikację lub Serwis Internetowy.
	5) Zamawiający – osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadająca osobowości prawnej, prowadząca działalność gospodarczą, która zgłosi zamówienie publikacji Reklamy w Publikacji lub Serwisie Internetowym.
	6) Publikacja – czasopismo lub inny materiał drukowany, ukazujące się w sposób regularny, w określonych odstępach czasu lub w sposób nieregularny, okazjonalny, wydawane przez Wydawcę.
	7) Serwis Internetowy – grupa powiązanych ze sobą stron internetowych udostępnianych przez Wydawcę, których odbiór możliwy jest za pomocą przeglądarki internetowej, zawierający m.in. treści, pliki graficzne oraz multimedialne.
	8) Reklama – płatna informacja, zachęcająca do nabycia towaru lub usługi, zamieszczona (mająca być przedmiotem zamieszczenia) w Publikacji lub Serwisie Internetowym, przygotowana przez Zamawiającego zgodnie z obowiązującymi w poszczególnej Publikacji ...
	9) Materiał Reklamowy – nadający się do zamieszczenia w Publikacji lub w Serwisie Internetowym jako Reklama materiał, przygotowany przez Zamawiającego zgodnie z Warunkami technicznymi odpowiednimi dla danej Publikacji lub Serwisu Internetowego.
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