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Ankieta Innovation Research


Nazwa firmy/instytucji ………………………………………………………………………………………………….
Osoba zgłaszająca projekt ………………………………………………………………………………………………….
Stanowisko osoby zgłaszającej projekt ………………………………………………………………………………………………….
Nazwa zgłaszanego produktu …………………………………………………………………………………………………. 
Strona online produktu lub firmy oferującej produkt: ………………………………………………………………………………………………….
Kiedy powstała firma (rok) ………………………………………………………………………………………………….

UNIKALNOŚĆ

1. Jaki problem rozwiązuje zgłaszany do konkursu produkt? 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


2. Na czym polega jego unikalność rynkowa i technologiczna? 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………


3. Czy potrzeba, którą rozwiązuje produkt - nawet jeśli nie ma produktów konkurencyjnych - była przed jego wprowadzeniem zaspokajana w inny sposób? Jeśli tak, to w jaki? 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………

SKALOWALNOŚĆ PRODUKTU

4. Podaj wedle swojego uznania dane, które będą pokazywały szansę wyskalowania danej innowacji na rynku (osiągnięcie efektu skali, zapotrzebowanie).  
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

5. Opisz najważniejsze elementy strategii Go-To-Market wyjaśniając to w jaki sposób firma/instytucja zarabia pieniądze na swoim produkcie? 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
SZANSE EKSPANSJI

6. Jak firma ocenia szanse skalowania produktu opartego o tę innowację 
na innych rynkach międzynarodowych? Czy są jakieś dowody na poparcie 
tej tezy? 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………



ZŁOŻONOŚĆ

7. Dlaczego produkt, który zgłasza Firma/instytucja jest trudny do skopiowania? 
Na czym polega jego złożoność (dlaczego go trudno podrobić)? 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

8. Ile środków pochłonęło opracowanie zgłaszanej innowacji? (zaznacz właściwe)

a. Mniej niż 100 tys. zł
b. 100 tys. zł – 1 mln zł 
c. 1 mln zł – 2 mln zł
d. Powyżej 2 mln zł

DOSTĘPNOŚĆ ALTERNATYW

9. Podaj trzy rozwiązania (nazwy firm, a najlepiej strony online), które wdrażają 
lub wdrażały podobne lub identyczne rozwiązania na rynku? 
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..
………………………………………………………………………………………………..

DOKUMENTACJA

10.  Czy firma/instytucja posiada opinie o innowacyjności lub inne dokumenty eksperckie potwierdzające pośrednio lub bezpośrednio innowacyjność rozwiązania? Jeśli tak to jakie: 
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
11.  Czy rozwiązanie jest opatentowane? (tak/nie, jeśli tak podaj numer/nazwę patentu)
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
SKALA INNOWACYJNOŚCI

12.  W jakim stopniu rozwiązanie jest innowacyjne - to innowacja* (niepotrzebne skreślić):
a. na skalę krajową (nie ma takiego innego rozwiązania w Polsce)
b. europejską (nie ma takiego innego rozwiązania w Europie) 
c. światową (nie ma takiego innego rozwiązania na świecie)
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